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Garcia Carmona Advisory specializes in
Public Affairs, Strategic Communications,
and Business Development.

Our diverse team of professionals offers
adaptive, client-centered solutions across
various industries in Latin America and
Spain.



Collaborative Approach

Expertise Solutions

We create teams that combine We provide multifaceted solutions
experience in corporate strategy for technology, real estate,
economics and public affairs. agribusiness, and digital

transformation sectors.

Strategy

Our data-driven approach
enhances brand visibility and
stakeholder engagement.



Corporate Sector Impact

1 Market Expansion
We guide companies through complex market dynamics for

sustainable growth.

2 Operational Optimization
Our strategies enhance performance and strengthen

corporate reputations.

3 Automotive Success
We've supported automotive brands in expanding markets
and improving operations.




Technology and Innovation

Digital Solutions

We identify and implement
technologies to enhance public
and private productivity and
development.

Digital City
We contributed to integrating
digital infrastructure into urban

planning.

Ongoing Projects

We advised on digital initiatives
in Rosario, Buenos Aires
(Argentina) and Sao Paulo
(Brazil).



Partnership Philosophy

Trust

1 We build lasting partnerships based on mutual trust.
Expertise

2 Our diverse skill sets allow us to adapt to client needs.
Success

We deliver targeted, high-impact solutions for shared
success.




Our Services

1 Public-Policy
Engagement
We help navigate complex
regulatory environments.

Strategic
Communications
Our team crafts impactful

messaging strategies.

Digital Transformation
We guide organizations
through technological
advancements.
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eneral Motors de Argontina S0
Director de Relaciones
Institucionales: Alberto
Garcia Carmona; Director
Comercial: Augusto Brava:
Director de Marketing: Tom
Anliker; Gerente de Publici-
dad y Promociones:
Maximiliano Babino;
Brandmanager Vehicelos
Comerciales: Estala Maher;
Brandmanager Segmento
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ger Segmento Plataforma
Carsa: Andrea Bernarding;
defe de Prensa: Andrea de
Mavarrete,

MeCann-Ericksan Argentna:
Hirector General de Cuentas;
natavo Razzetti; Director de
Cueatas: Martin Ortells;
Director General Creativo:
Servia Coeti: Directar

onales de General
Matars de tina,

Traccion ejecutiva

Los vehiculos todoterreno fueron utilizados en
principio por ejércitos. Mis tarde se convirtie

FONL €01 1 de trabajo fund. 1

seguridad, comodidad y ampli-
tud, constituyen, para algunos,
un simbolo de status ¥ un phis
de personalidad. Por todo elln,
General Motors, que segmenta
sus “sport utilities” por tipo de
necesidad, disefd e introdujo
recigntemente en el mercado wn
vehiculo de alla gama para darle
pelea a la competencia. “Segin
lesteos, necesitibamos compe-
tir en ese segmento. La Blazer
Executive es la ‘top of the line’,
destinada a un target masculino
de 30-a 45 afos, de ate poder
adquisitivo, qae vive en los su-
burblos y trabaja en lazona cén-
trica. Por delinicion, es para eje-
cutives”, sostiene Alberto Gar-
cia Carmona, director de rels-
ciones institudionales de Gens-
ral Motors de Argentina. Se trata
de un vehiculode fujo, labricadn
en Brasil, capaz de brindar las
mismas comodidades que un
automiwvil. Tiene un poderoso
motor V-6 naltero de 4.3 litros v
180 CV que le permiten alcanzar
una velocidad méxima de 172
km/h. Pagee caa de velocidades
automitica de cuatro marchas,
complementada con un sistens
de traccitn 4 x 4 reducida v de
5 acclommiento electrdnico, en
| caso de circular por terrenos di
dificil manejo como barro, arena
8 o ripio, Incluye reproductor de
CDs, butacas individuales delan-
§ teras con regulacion de posicidn
electrénica tapizadas en cuero,
consola con portavasos, brijula
y levantavidrics electronlcos v
apliques de madera en la conso-
la y enlos paneles, entre otros detalles. Este mo-
delo se suma alas anteriores versiones Blazer: 4
% 2 diesel, 4 x 4 diesel y 2.2 naltera. El precio {-
nal de i Executive es $38.000. En la empresa os-
peran una venta cercara a las 15 unidades men-
suales. “El precio nos diferenciz estamos compi
fanrh

para la industria, sobee todo en lasempresas de-
dicadas & excavaciones en gonas desérticas y
montafiosas. Pero en los 50 se le descubrié un

que cuestan $ 15000 mas”,
afirma Tom Anliker, director de marketing de
GM. Chrysler {con sus modelos Gran Cherokee
Lareo y Gran Cherokee Limited) es su principal

nueve usa, con el auge del turi: Sin

competidor dentro del Farael lanzs
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| Negocios | ) :
Qué piensa el empresario que trabaja

para que Argentina sea sede del
Mundial 2030

Alberto Gorcio Carmona fue director de GM en Argentina durante cosi 10 ofos y
ohora preside la asociocidn de empresarios Iniciotiva 2030 No le teme a la
valatilidad econdmica; pero advierte sobre los elefantes blancos.

A poco del comienzo del Mundial 2018, un grupo de empresarios
tiene puesto un ojo mds olld de Rusio. Nocid eomo una serie de

Por JAVIER LEDESAMA chorlas de café enfre ejecutives futboleros, pero cuondo notaron
que en las reuniones cada vez habla mds sillas ecupadas
F decidieron dorle un morco mas formal. Asi fue como nacid

Peripecias de un bon vivant
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“VAMOS A CONSTRUIR UN s s ' infobae
NUEVO ESPACIO EN LA TV” '

ALBERTO GARCIA CARMONA DETALLO EL PROYECTO

AMERICA TELESHOW TENOENCIAS MIXSA11 GRAHDES LIBROS
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El presidente de la FIFA apoya la candidatura de
Argentina y Uruguay en el Mundial del 2030

Gianni Infaniing participd de una reunidn clave en Monlevideo, organizada por un grupo binacional de empresas e
mshiuciones que imputsan el proyeclo

MAS LEIDAS

Una nueva forma
de vender autos

Laautomatrie aplicd dos estrateglas publicitariaes
Innovadoras para posicionar sus productos.
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UERZO Y PROBARON UN NUEVO MODELO DE AUTOMOVIL
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www.garciacarmona.com

Latin America +5491152380705

Spain +34961163900


http://www.garciacarmona.com/

